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Weinspezialititen flir die ga

Julia Libcke verantwortet
seit Mai 2020 als neue

Guterdirektorin die Unter-

nehmenspolitik der Bi-
schoflichen Weingiiter in
Trier. Schon nach knapp
einem |ahr kann sie dank
guter I[deen und viel Opti-
mismus auf erste Erfolge
verweisen.

Von Rolf Lorig

Kirche, Landwirtschaft und Wein-
bau — das ist eine enge Verbin-
dung, die seit jeher besteht. Zwar
1st dieses Miteinander in der heu-
tigen Zeit nicht mehr so intensiv
wie In den vergangenen Jahrhun-
derten. Doch spielt diese Verbin-
dung immer noch eine besondere
Rolle. Ein Beispiel dafiir findet
sich bei den Bischoflichen Wein-
gutern in Trier. Auf rund 130 Hek-
tar Anbauflache werden im Auf-
trag des Bischoflichen Konvikts,
des Bischoflichen Priestersemi-
nars, der Hohen Domkirche und
des Bischoflichen Stuhls an Saar,
Ruwer und Mosel edle Weine pro-
duziert, die auf der ganzen Welt
ihre Liebhaber haben.
Seit Mai 2020 steht Julia Lubcke
an der Spitze der Bischoflichen
Weinguter. Die s1-jahrige Giter-
direktorin ist Nachfolgerin von
Karsten Weyand, der 2019 das Un-
ternehmen verlassen hatte. Ei-
gentlich wollte Libcke in einer
ganz anderen Branche tatig wer-
den: ,Noch wahrend meiner
Schulzeit war ich vor allem geis-
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Bischofliche Weingiiter

Seit Mai 2020 Giiterdirektorin in Trier: Julia Libcke.

Dass sie so an die Mosel statt ins
Badische kam, haben weder sie
noch ihr Mann bereut: ,Wir leben
heute in Longuich mit Blick auf
den Maximiner Herrenberg und
sind hier so schnell mit den Men-
schen warm geworden, dass sich
binnen kurzester Zeit Heimatge-
fuhle entwickelt haben.®

Corona stellt gewohnte

teswissenschaftlich  orientiert,
stand dem geschriebenen und ge-
sprochenen Wort nahe® erinnert
sie sich im ,Paulinus“Gesprach.
Folgerichtig = studierte die in
Mannheim geborene und in Wup-
pertal aufgewachsene junge Frau
nach dem Abitur Literaturwissen-
schaften und Philosophie. Einer
Karriere in diesem Bereich stand
eigentlich nichts im Wege. Wenn

Abldufe infrage

Anfang des Jahres 2020 wurde
ihr dann die Stelle als Guterdirek-

torin bel den Bischoflichen Wein-
gutern angeboten. Eine schwieri-
ge Zeit, denn Coraona stellte gerade
alle gewohnten Ablaufe infrage.
Gremien konnten nicht tagen,
Personalentscheidungen waren
schwierig. Also wurde erst einmal

da nicht die Wurzeln der Familie
gewesen waren: ,Die Eltern mei-
nes Vaters hatten ein grofies land-
wirtschaftliches Gut in Nord-
deutschland. Die Freude an land-
wirtschaftlicher Arbeit steckte
immer in mir drin. Be1 aller Liebe
zur Literatur: Ich spurte, dass mir
irgendwie etwas fehlt.“ Der Vater
musste das wohl bemerkt haben.
Er stellte einen Kontakt zu Erwein
Graf Matuschka-Greiffenclau her,
der damals das Familienweingut
Schloss Vollrads leitete. Der bot
Julia Lubcke ein Praktikum auf
seinem Weingut an: ,Schon wah-
rend der ersten Weinlese war ich

dann voll infiziert.“

Erste Berufserfahrungen
im Rheingau gesammelt

Was folgte, war ein Kurswech-
sel. Lubcke belegte im rheinland-
pfalzischen Geisenheim den In-
genieur-Studiengang ,Weinbau*
und sammelte nach ihrem Ab-
schluss zunachst im Rheingau als
Betriebsleiterin erste Berufserfah-
rungen. Dabei konnte sie auch ei-
nem weiteren Talent den gebuh-
renden Raum geben, dem Ver-
markten der Produkte. Das mach-
te 1hr so viel SpaR, dass sie spater
in den Weinhandel wechselte, wo
sie unter anderem auch als Ge-
schaftsfithrerin eines renommier-
ten Bremer Weinkontors tatig
Wwar.

.Doch irgendwann hatte ich
dann wieder eine grofie Sehn-
sucht, wollte wieder in einem
Weinanbaugebiet leben.“ Insge-
heim war die Region Pfalz oder Ba-
den — thr Mann stammt aus Karls-
ruhe — das Ziel. Doch es kam an-
ders. Ein renommiertes Weingut
aus der Region machte ihr ein An-
gebot, dem die Weinbauingenieu-
fin nicht widerstehen konnte.

eine Probezeit vereinbart, die der
Verwaltungsratsvorsitzende, Ge-
neralvikar Ulrich Graf von Plet-
tenberg, dann aber schon nach
wenigen Monaten 1n eine Festan-
stellung umwandelte.

Wer in den Bischoflichen Wein-
glitern ein ruhiges und beschauli-
ches Unternehmen sieht, der 1rrt.
Vielmehr ist es ein Betrieb, der
sich taglich neu auf dem Welt-
markt behaupten muss. Denn ne-
ben den Kunden in der Region
muss auch die stark ausgepragte
internationale Kundschaft aktiv
betreut werden. Da 2019 der Ver-
triebsleiter zeitgleich mit seinem
Guterdirektor den Betrieb verlas-
sen hatte, musste Julia Lubcke
rasch Ersatz finden. Und sie hatte
Gluck: Eine der Bewerberinnen
war die heutige Vertriebs- und
Marketingleiterin Aurélie Botton-
Schmaus. ,Mit ihrer Bewerbung
und Vorstellung hat uns die ge-
lernte Sommeliere mit Masterab-
schluss fur die Bereiche Wein-
Marketing und -Management an
der Business School in Bordeaux
und Berufserfahrung in Schott-
land, den USA, Belgien, der Toska-
na, in Chile und Deutschland voll

uberzeugt, freut sich die Guterdi-
rektorin. Nachdem sie eine weite-
re Fuhrungsposition erfolgreich
besetzen konnte, sieht sich Lub-
cke gerustet: ,Es gibt viel zu tun —
das Team hat sich gefunden und
die gemeinsame Arbeit macht
sehr viel Spaf!“

Und Teamarbeit ist starker
denn je gefordert. Denn das Coro-
navirus ist nach wie vor der Chef
1m Ring. Fruher habe es an Pfings-
ten und in der Adventszeit zwei
groffe Weinproben gegeben, bei
denen die Weinguter die neuen
Jahrgange und Spezialitaten pra-
sentieren konnten. ,Da kamen al-
leine zu einer Veranstaltung meh-
rere Hundert Menschen.” Fur den
Moment bleibt da nur die Erinne-
rung. Und die Suche nach Ersatz.
.vielleicht gehen im Sommer die
Inzidenzzahlen wieder runter und
machen so Auflengastronomie
moglich. Dann konnte eine solche
Weinprobe unter freiem Himmel
stattfinden.“ Man merkt: Die Hoff-
nung stirbt zuletzt. Allerdings hat
das Virus auch ein neues Instru-
ment geschaffen: die Online-
Weinprobe. Und die funktioniert
eigentlich recht simpel. Die Wein-
guter geben uber die eigene
Homepage, Kundenbriefe oder
elektronische Medien den Termin
fur eine neue Online-Weinprobe
bekannt. Wobel auch genau zum
Ausdruck kommt, um welche
Weine es sich handelt. Fur die In-
teressenten hat das den Vortelil,
dass sie sich ihren Neigungen ent-
sprechend zuschalten konnen.
Die Kunden benotigen nur einen
Internetanschluss und einen
Computer. Dann bestellen sie zu
gunstigen Preisen ein Probierpa-
ket. Das beinhaltet in der Regel
drei oder vier Flaschen. ,Sechs Fla-
schen sind in der Regel zu viel fur
eine oder zwei Personen”, weif die

Direktorin. Kein Wunder, denn es

werden die normalen o,75-Liter
Weinflaschen ausgeliefert. Der
Kunde kann den Wein entweder

Im Weinberg (von links): Kellermeister Johannes Becker, ulia Liibcke und Wein-
baumanager Stefan Meuren.
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beim Weingut abholen oder sich
das Paket mit der Post liefern las-
sen. Und dann folgt die Verkos-
tung: ,Ein Kommentator erlautert
die Besonderheit des Weines, Fra-
gen werden direkt online beant-
wortet.“ Wobei der akustische
Weg bel grofieren Gruppen eine
Einbahnstrafie ist: ,Dann ware die
Gefahr, dass alle durcheinanderre-
den, einfach zu grofi. Die Teilneh-
mer konnen dann nur den Kom-
mentator horen oder sehen. Ihre

Frage mussen sie schriftlich uber
die Chat-Funktion stellen, die

dann von einer Mitarbeiterin aus
dem Marketing an den Kommen-
tator weitergegeben wird.“ Auch
einer Kamera bedarf es nicht:
~wer selbst nicht im Bild erschei-
nen mochte, muss das auch nicht
tun.®

Einsatz moderner Technik
soll forciert werden

Das neue Werkzeug kommt bei
den Kunden an. Die schatzen auch
die Tatsache, den ihnen noch un-
bekannten Wein ungezwungen in
der heimischen Atmosphare ver-
kosten zu konnen. Julia Lubcke ist
sich sicher, dass diese Online-Pro-
ben auch nach Corona selbst dann
eine Rolle spielen werden, wenn
herkommliche Proben wieder
moglich sein werden.

Den Einsatz von moderner
Technik will die Direktorin auch
in anderen Bereichen forcieren. So
verspricht sich Lubcke im Aufbau
eines digitalen Registers fiir die Be-
wirtschaftung der Rebflichen eine
Erleichterung der betrieblichen
Ablaufe. Auch klimapolitische
Uberlegungen spielen in ihrer Zu-
kunftsstrategie eine grofe Rolle:
+£8 1st vor allen das Wasser, das
uns Sorge bereitet. Sommer ohne
nennenswerte Niederschlage stel-
len auch unsere Reben vor ein Pro-
blem.“ Zwar wurzeln Rieslingre-
ben tief, die Steilhanglagen sind
aber vor allem steinig, haben we-
nig Humus. Folglich versickert der
Regen rasch, und die Reben haben
rasch das Nachsehen. ,Wir miussen
uns da mit den Hochschulen und
den Kollegen noch viel enger ver-
zahnen®, zeigt sich Julia Lubcke
nachdenklich. Losungsansatze ge-
be es einige: Stroh oder Humus
ausbringen. Auch tiber Bewasse-
rung werde nachgedacht. Doch
hier sieht die Weinbauingenieurin
kf‘-inﬁ' grofle Chance: ,Zu aufwen-
dig, das Wasser muss ja erst einmal
auf den Berg gebracht werden.
Und was auferdem fir sie dage-
genspricht: Wasser ist nur einmal
da. Was wir aus Gewassern ab-
Zweigen, fehlt an anderer Stelle.*

nze Welt

Fotos: Bischofliche Weinguter

Doch zuruck zu den Kunden.
Wer sind die Kunden der Bischof-
lichen Weinguter? ,Da steht an
erster Stelle mit bis zu 70 Prozent
unseres Umsatzes der Privatkun-
denbereich, jeder Interessent
kann seinen Wein bel uns bestel-
len.“ An zweiter Stelle folgt der
Export, dann die Gastronomie

und der Handel.
Und wie mogen die Kunden ih-

ren Wein am liebsten? Spielen
rest- oder edelsiufie Weine noch ei-

ne Rolle?
JIn der letzten Zeit wieder deut-

lich mehr®, lautet die Antwort.
Wobeli es den Einbruch bei den su-
Ren Weinen im Ausland nie gege-
ben habe: ,Da hatten die restsiu-
fen Rieslingweine von der Mosel
wegen ihrer Einzigartigkeit und
Besonderheit schon immer ein Al-
leinstellungsmerkmal und damit
auch einen treuen Kundenstamm.
Kabinettweine, feine Auslesen
oder edelsufle Spezialitaten sind
auf der ganzen Welt gefragt.”
Trotz der in Deutschland zu regis-
trierenden geschmacklichen Re-
naissance sei es aber nach wie vor
50, dass ein grofRer Teil der Weine
trocken ausgebaut werde.

Die qualitative Messlatte
liegt hoch

Hat Corona den Weinkonsum
verandert? Offenbar ja. Es gebe ei-
nen leichten Pro-Kopf-Anstieg, be-
statigt Julia Lubcke. Allerdings ge-
he der auch mit einer Verschie-
bung von der Gastronomie in den
heimischen Bereich einher. Einen
weiteren Hoffnungsschimmer fiir
die Weingtter sieht Liibcke in ge-
stiegenen Exportauftragen: ,Die
blieben zu Beginn der Coronazeit
fast aus. Doch da ist glucklicher-
weise eine Erholung eingetreten.
Wir liegen sogar jetzt im ersten
Quartal des Jahres 2021 uber den
Zahlen des Jahres 2019.“ Die Auf-
trage seien so umfang- und zahl-
reich, ,da kommen wir jetzt fast
schon ein wenig ins Schwitzen®.

[nsgesamt sieht die Gliterdirek-
torin ithr Unternehmen ,auf ei-
nem sehr guten Kurs“. Nattrlich
gebe es immer wieder noch Wege
und Moglichkeiten fir weitere
Steigerungen.

Beispielsweise durch eine Ver-
marktung uber Discounter, wie
das andere namhafte Unterneh-
mer auch versuchen? Fur Julia
Lubcke ist das nicht unvorstellbar.
Wohl aber das Preissegment, das
bei Discountern gerne bedient
wird: ,Ein Gutswein fur 3,99 Euro,
das kommt nicht in Frage.* Da
ginge Wertigkeit verloren, zudem

koste ein qualitativ attraktiver

Wein auch in der Herstellung.
,Deswegen setzen wir bel c?er Her-
stellung unserer Gutsweine die
qualitative Messlatte hoch anﬁ." .

Ein grofes Pfund der Weingu-
ter sind die 14 unterschiedlichen
Lagen an Saar, Mosel und Ruwer.
Wobei die Lagen an der Saar hier
mit einer eigenen Anbauflache
von 56 Hektar klar das Gros stel-
len. Die wohl bekannteste Lage ist
hier der ,Scharzhofberg®, dessen
Weine fir ihre besonders hohe
Qualitat auch bei benachbarten
Weingtitern Top-Preise erzielen.

Die Ruwer liegt im hauseige-
nen Ranking mit einer eigenen
Anbauflache von 40 Hektar an
zweiter Stelle — die wohl bekann-
teste Lage ist hier das ,Kaseler
Nieschen“. An der Mittelmosel be-
sitzen die Bischoflichen Weingu-
ter 34 Hektar — hier stellen unter
anderem die ,Trittenheimer Apo-
theke®, die ,Bernkasteler Badstu-
be“, der ,Urziger Wiirzgarten®, das
,Graacher Himmelreich® oder das
,Piesporter Goldtropfchen* die
klangvollen Namen.

Rotwein an der Saar
und an der Ruwer

Wenn man uber Wein spricht,
darf man zwei Produkte nicht ver-
gessen: den Rotwein und den Sekt.
Bereits in den 8cer Jahren haben
die Bischoflichen Weinguter an
der Saar und an der Ruwer Rot-
wein angebaut: Spatburgunder im
.Kanzemer Altenberg® und Fruh-
burgunder in Eitelsbach an der
Ruwer. Diese Rebsorten brauchen
gut 20 Jahre, bis ihre Fruchte die
Produkte hervorbringen, die sich
der Winzer erhofft. Die Weinguts-

chefin jedenfalls ist mehr als zu-
frieden: ,Es sind grandiose Weil-
ne“, lautet ihr Urteil. Hochzufrie-
den 1ist sie auch mit der 1m Wein-
bau fast verschwundenen Rebsor-
te Saint-Laurent, die ebenfalls an
der Saar angebaut wird. Insgesamt
bewirtschaftet ihr Team etwa sie-
ben Hektar Rotwein.

Doch was ware ein Weingut oh-
ne eigenen Sekt? Rund 50 ooo Fla-
schen, hergestellt nach der in der
Champagne traditionellen Fla-
schengarung (Méthode champe-
noise) vermarkten die Bischofli-
chen Weinguter jahrlich. Neben
dem Riesling findet sich auch seit
2018 ein Cremant im Angebot.
Und wenn der Jahrgang 2020 auf
den Markt kommt, wird sich hier
auch ein weil gekelterter Spat-
burgunder-Sekt finden, an den Ju-
lia Lubcke bereits jetzt schon ho-
he Erwartungen hat.

Eine Frage stellt sich am
Schluss: Gibt es noch weitere Bi-
schofliche Weingtiter in Deutsch-
land oder hat das Bistum Trier
hier neben der altesten Bischofs-
kirche in Deutschland ein weite-
res Alleinstellungsmerkmal? Julia
Lubcke muss da nicht lange uber-
legen: ,Nicht ganz. Auch das Bis-
tum Limburg hat in Rudesheim
ein Weingut* Ach ja, stimmt.
Doch das ist — laut Wikipedia —
mit einer Rebflache von neun
Hektar nicht wirklich mit den Bi-
schoflichen Weingutern in Trier
vergleichbar.

Info

Mitarbeiter: 37 Festangestellte, bis
zZu 50 Saisonkrafte; Anbauflache:
ca. 130 Hektar; Rebsorten: Riesling
(90 Prozent), WeiRburgunder,
Spatburgunder, Elbling, Saint-Lau-
rent, Friihburgunder; Bdden:
Schieferverwitterung in verschie-
denen Auspragungen; Preisspanne:
Gutsweine ab 7,20 Euro bis Spit-
zenweine Uber 100 Euro; Online:
www.bischoeflicheweingueter.de:
facebook.com/BischoeflicheWein-
gueterTrier; instagram.com/bi-
schoeflicheweinguetertrier; Kon-
takt: Telefon (06 51) 1 45 76-0.
Fax (06 51) 1 45 76-6 30; E-Mail
infﬂ@bischneﬂichaweingueter,de



